新商品開発と販売戦略
概　　要
当社は，明治３４年に創業した老舗の精肉店であり，精肉・惣菜の小売りと卸売りを行っている。
今般，近隣への大型店や量販店の出店，核家族化や少子高齢化による購買層の変化など，経営環境の変化により店頭での販売の割合が減少していることから，来店者数の増加を図るため，特に惣菜部門の強化に向けて新たな商品開発等に取り組むこととした。
	企業名　　鳥惣精肉店
　　　　　　（ひたちなか市）
業種　　精肉・惣菜小売・卸業
従業員　　３名
事業内容　　ホテル等へ高級精肉（牛・豚・鳥）の卸売業及び惣菜業
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支援内容
・惣菜部門の充実強化を図るため，店の看板商品となる新商品の開発のための支援を行った。
・店頭への懸垂幕や店頭看板の設置等を行うなど，ＰＲの徹底を図った。
成　　果
・店の看板商品となる「那珂湊コロッケ」「那珂湊メンチ」を開発し，すべて手造りで安全・安心の商品として顧客から支持されている。

・看板商品ばかりでなく，ほかの惣菜や精肉部門の売上への相乗効果も図られた。
・店頭への懸垂幕・店頭看板を設置，店内への惣菜メニュー看板の設置などにより，周辺地域の顧客への話題性を喚起が図れた。
